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Introduccion

La redaccion de un texto no es un acto improvisado, sino un proceso que requiere
planificacion consciente para alcanzar claridad, coherencia y pertinencia comunicativa.
Antes de redactar, es fundamental definir con precision el proposito del mensaje —ya
sea informar, persuadir o entretener— y el tipo de texto mas adecuado para lograrlo.
Esta fase inicial orienta todas las decisiones posteriores, desde la seleccion del
vocabulario y el nivel de detalle hasta la estructura global del escrito. Una planificacion
adecuada permite que el texto responda a las expectativas del lector y cumpla de manera

eficaz con su funcidén comunicativa.

El proceso de produccion textual se organiza en varias fases que guian al autor desde
la generacion de ideas hasta la revision final. Cada etapa —planificacion, redaccion del
borrador y correccion— cumple un papel esencial en la construccion de un escrito
solido y bien estructurado. Identificar las ideas principales, organizarlas de forma logica
mediante esquemas 0 mapas conceptuales, redactar con cohesion y precision, y aplicar
criterios de correccion son pasos que garantizan un producto final de calidad. En esta
clase se abordaran los principios y estrategias de cada fase, con el fin de que los
estudiantes desarrollen competencias para planificar y elaborar textos académicos y

profesionales que comuniquen de manera clara, ordenada y efectiva.

Contenido

RDAT: Distinguir las caracteristicas logicas, 1éxicas y sintacticas de la redaccion para
la creacion de textos en los que se evidencien cohesion estructural, coherencia logica y

unidad conceptual.

5. Fases y planificacion del texto

La escritura de un texto efectivo exige comprender que cada palabra, oracion y
parrafo responden a una intencidon previamente definida. Por ello, planificar no solo
consiste en decidir qué se va a decir, sino también cémo y para qué. Las fases de
planificacion, redaccion y revision permiten al autor avanzar de manera ordenada desde

la concepcion inicial hasta un producto final claro y convincente.




5.1 Principios para planificar segun el proposito comunicativo

Planificar un texto implica mucho mas que reunir ideas: significa tomar
decisiones conscientes sobre qué se va a comunicar, a quién se dirige el mensaje, con
qué objetivo y en qué formato. Este proceso inicial es determinante, pues de ¢l depende
que el escrito cumpla con su funcién comunicativa. La planificacion no debe entenderse
como un paso accesorio, sino como la base que orienta la redacciéon y que asegura
coherencia, cohesion y adecuacion. Cuando un autor escribe sin planificacion, corre el
riesgo de presentar un texto disperso, con repeticiones innecesarias, contradicciones
internas o informacion irrelevante para el lector. En cambio, planificar desde el inicio

permite establecer una ruta clara que guiara la construccion del discurso.

Uno de los principios fundamentales es la identificacion del proposito
comunicativo. Todo texto responde a una intencion: informar, persuadir o entretener.
Reconocer esta finalidad define la manera en la que se selecciona la informacion, el
tono, el estilo y la organizacion de las ideas. No es lo mismo elaborar un informe
académico que busca exponer datos verificables, que un articulo de opinion que
pretende convencer al lector, o una narracion que busca generar interés y disfrute. Cada
proposito establece sus propias exigencias discursivas. Otro principio clave es la
definicion del tipo y alcance del mensaje, que evita divagaciones y asegura que el
texto se mantenga enfocado en lo esencial. Un texto sin un alcance definido puede
convertirse en una exposicion superficial o, por el contrario, en un discurso

sobrecargado que dificulta la comprension.

Ademas, la planificacion considera al publico lector, sus caracteristicas,
conocimientos previos y expectativas. Este aspecto orienta la seleccion del vocabulario,
el nivel de detalle y los ejemplos a utilizar. Por ejemplo, explicar un concepto cientifico
a estudiantes de secundaria exige un tratamiento distinto al que se daria en un articulo
para especialistas. El principio de adecuacion al destinatario es, por tanto, inseparable
del propodsito comunicativo. Otro aspecto relevante es la coherencia interna: la
planificacion debe garantizar que todas las partes del texto estén alineadas entre si y
con el proposito definido, evitando contradicciones o desviaciones tematicas.
Finalmente, se debe prever la organizacion logica de las ideas, lo que implica decidir
de antemano la secuencia en la que se presentaran los argumentos, ejemplos y

explicaciones.




Para ampliar conocimiento sobre planificacion y estructura de un texto, ingresar al

siguiente link: https://contentwriter.es/planificacion-de-la-estructura-del-texto/

5.1.1 Identificacion del propdosito: informar, persuadir o entretener

Definir el propodsito del texto es el punto de partida indispensable para
planificar. Cuando se escribe para informar, la meta principal es transmitir datos y
hechos de manera clara, objetiva y precisa. Este proposito demanda un tono neutral,
una organizacion jerarquica de la informacion y el uso de fuentes confiables. Ejemplos
de textos informativos incluyen reportajes periodisticos, informes académicos o
manuales técnicos. En estos casos, cualquier opinion personal o recurso subjetivo puede

restar credibilidad y desviar al lector.

En el caso de un texto que busca persuadir, la planificacion debe centrarse en
construir un discurso s6lido que convenza al lector de una postura o lo motive a realizar
una accion. Aqui la argumentacion es esencial: se deben presentar evidencias, ejemplos
y razonamientos que respalden la tesis central. El tono puede ser mas enfatico, incluso
apelando a recursos emocionales, siempre que estos se integren de manera coherente
con los datos y argumentos. Textos persuasivos son, por ejemplo, los editoriales, los
discursos politicos o las campafas publicitarias. Una planificacion deficiente en este
tipo de textos suele dar como resultado argumentos débiles o en una falta de conexion

con el lector.

En contraste, el proposito de entretener se orienta hacia el disfrute estético, la
recreacion o el interés narrativo. En este caso, el estilo debe ser creativo, dinamico y
capaz de captar la atencion del lector. Narraciones literarias, cronicas o relatos son
ejemplos de textos con esta finalidad. La planificacion en este caso implica decidir qué
elementos narrativos se utilizardn, como se desarrollaran los personajes o como se
mantendra el interés a lo largo del relato. Aunque pueda parecer que el entretenimiento
depende solo de la creatividad, una planificacion adecuada evita que la historia se torne

incoherente o que pierda fuerza narrativa.




Figura 1

Identificacion con proposito

Informar

“El £5 % de los habitantes de la ciudad utiliza la bicicleta como medic de transporte, segiin el altimo
informe de movilidad urbana publicado por el municipio. El estudio revela que este porcentaje se ha
incrementado en un 10 % en los dltimos cinco afios, especialmente en zonas con ciclovias seguras.
Ademas, se registrd una reduccion del 12 % en la emision de didxido de carbono gracias al mayor uso
de este medio de transporte™.

Tono objetivo, datos verificables y fuentes confiables.

Persuadir

“Usar la bicicleta no solo mejora la salud, sino que también contribuye a reducir la contaminacion
ambiental. Cada kildmetro recorrido en bicicleta significa menos emisiones de gases que dafian
nuestro planeta. Si quieres vivir en una ciudad mas limpia v saludable, siimate hoy mismo a la
movilidad sostenible. Tu decisian puede marcar la diferencia en el futuro de todos".

Busca convencer, presenta razones v beneficios, tono enfatico con llamado a la accidn.

Entretener

"Martin pedaleaba cada mariana por las calles aiin vacias de la ciudad. El aire fresco lo acompafaba
mientras el sol iluminaba las ciclovias recién pintadas. A veces imaginaba que competia en una gran
vuelta ciclista v que los transeiintes eran su pablico animandolo. Para él, la bicicleta no era solo un
medio de transporte, sino la puerta de entrada a una aventura diaria”.

Marracion creativa, estilo descriptivo y biisqueda de disfrute estético.

Nota. Sintetiza como la identificacion de valores y metas personales orienta la
definicion de objetivos, la toma de decisiones y la priorizacion de acciones para

asegurar coherencia entre proposito y resultados. Elaboracion propia.

5.1.2 Definicion del tipo y alcance del mensaje

Una vez establecido el proposito, el siguiente paso es definir el tipo de texto y
el alcance del mensaje. El tipo de texto determina las convenciones formales que deben
cumplirse. Por ejemplo, un ensayo exige introduccion, desarrollo y conclusion; un
instructivo requiere pasos ordenados; un articulo cientifico demanda secciones de
metodologia y resultados. Desatender estas convenciones puede afectar la claridad y

credibilidad del escrito.




El alcance del mensaje, por su parte, marca los limites del contenido: qué temas
se incluiran, hasta qué nivel de detalle se profundizara y qué aspectos se dejaran fuera.
Esta definicion ayuda a mantener el enfoque y a evitar que el texto se convierta en un
compendio desordenado de ideas. Por ejemplo, si se elabora un informe sobre el
impacto de la tecnologia en la educacion superior, es necesario decidir si se abordara
de manera general o si se centrara en un aspecto especifico, como el uso de plataformas
virtuales o la inteligencia artificial. Definir el alcance implica también establecer la
extension del texto, lo que asegura que la informacion se presente con la profundidad

necesaria sin exceder el tiempo o espacio disponible.

Entonces, planificar segtin el proposito comunicativo significa tomar decisiones
estratégicas antes de redactar: identificar la finalidad del texto, seleccionar el tipo
adecuado y delimitar el alcance del mensaje. Estos principios no solo orientan la
redaccion, sino que también garantizan que el producto final cumpla con su funcion de

manera clara, coherente y efectiva.

Figura 2

Definicion y alcance

Tipo de texts:

- Dnsdye acadenico: extge futroduceion, desarvello y conclusion.

- Instructive: vequiere pases ordemados y secumciales,

- Artieuls clentifico: demanda secelones de netodologia y resultados.

Aleance del mensaje:

Inforne sebre ¢l inpacto de la tecwologia en la educacion superior,

- Alcaice geweral: se avalizan de favma pavordnica los beweficios v vetos de 1a tecioloyia en el dbito wiversitaria.
« Meomnoe espeoifico: se centrn iiconente en el uso de 1a inteligencia artifioial en platafornas de ensefianza virtual,

Nota. Delimita con precision el concepto, sus limites y condiciones de aplicacion (qué
incluye y excluye, poblacion/ambito, horizonte temporal y criterios de medicion) para

asegurar interpretaciones consistentes y comparables. Elaboracion propia.

5.2 Generacion y organizacion de ideas




El proceso de redaccion no inicia directamente con la escritura de frases y
parrafos; requiere una fase previa en la que el autor define, selecciona y organiza las
ideas que daran forma al texto. Esta etapa es clave porque evita la improvisacion y dota
al escrito de una base sélida sobre la cual se construird el discurso. Generar ideas
implica abrir un abanico de posibilidades tematicas, enfoques y argumentos que luego
seran filtrados y jerarquizados segun el propdsito comunicativo y el publico al que se
dirige. La organizacion, por su parte, garantiza que esas ideas no queden dispersas, sino

que adquieran una secuencia logica y coherente que facilite la comprension.

En el ambito académico y profesional, esta fase permite que los textos
respondan a exigencias de rigor, claridad y pertinencia. Un estudiante que redacta un
ensayo, por ejemplo, no puede limitarse a plasmar pensamientos sueltos; debe
asegurarse de que cada idea cumpla una funcion dentro del argumento central. De igual
modo, un profesional que redacta un informe necesita distinguir entre datos relevantes
y secundarios, priorizando aquello que respalde sus conclusiones. Por estas razones, la
generacion y organizacion de ideas debe entenderse como un proceso reflexivo que

combina creatividad, analisis y planificacion estratégica.

5.2.1 Técnicas para la generacion de ideas (lluvia de ideas, preguntas guia)

Entre las técnicas mas utilizadas para producir ideas se encuentra la lluvia de
ideas. Consiste en anotar de manera libre todas las posibles ideas relacionadas con un
tema, sin juzgar de inmediato su pertinencia o calidad. Esta técnica fomenta la
creatividad y permite que surjan conexiones inesperadas. Por ejemplo, al planificar un
texto sobre comunicacion digital, se podrian anotar términos como “redes sociales”,
“emoticones”, “videollamadas”, “netiqueta” o “interaccion asincronica”. Una vez

plasmadas, estas ideas se analizan, se depuran y se agrupan segln su relevancia.




Figura 3

Lluvia de ideas

s
aprende a usarg

A

Reconocer Aceptar Investigar

Nota. Técnica divergente para generar muchas ideas en poco tiempo sin evaluar; luego
se agrupan, depuran y priorizan para seleccionar opciones viables. Adaptado de
Comunicacion  Estratégica, de Autor no identificado, s. f., Pinterest

(https://www.pinterest.com/pin/3025924745378774/). Licencia no especificada.

Otra estrategia eficaz son las preguntas guia, que ayudan a enfocar el tema y
asegurar que no se omitan aspectos esenciales. Preguntas como ;qué?, ;quién?,
(,como?, ;por qué?, ;para qué?, ;donde? Y ;cudndo? Permiten explorar el asunto desde
diferentes angulos. Si el texto se centra en el impacto de la inteligencia artificial en la
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educacion, la pregunta “;qué?”, obligard a precisar qué aplicaciones de IA se
analizaran; “;como?”, llevara a examinar de qué manera estas influyen en la ensefianza;
y “¢para qué?”, ayudard a establecer la finalidad educativa de su implementacion. Estas
preguntas no solo estimulan la generacion de ideas, sino que también orientan su

pertinencia con respecto al propdsito comunicativo.




5.2.2 Organizacion mediante mapas conceptuales y esquemas

Una vez que se han reunido ideas suficientes, el siguiente paso es darles
estructura. En este punto resultan utiles herramientas como los mapas conceptuales, que
permiten representar graficamente las relaciones jerarquicas entre conceptos. A través
de nodos y conexiones, el autor puede visualizar qué ideas son centrales y cudles actuan
como complementarias. Por ejemplo, en un mapa sobre “planificacion del texto”, los
conceptos principales podrian ser “propdsito comunicativo”, “generacion de ideas”,
“redaccion del borrador” y “revision”, de los cuales se desprenden subtemas mas

especificos.

Figura 4

Mapa conceptual

MAPA CONCEPTUAL

cComo es?

Mapa conceptual
Sirve para ' Se caracteriza por )
Representar graficamente =
e.";menmgde un texto Su estructura Su presentacion

Por medio de )

Debe ser Siempre dentro deJ

Seleccion de | | Elementos z . ;
conceptos a3 onlace | Jerarquica ' | Figuras geometricas '




Nota. Representacion grafica que organiza conceptos y sus relaciones jerarquicas
mediante nodos y conectores; facilita la estructuracion del conocimiento, la sintesis y
la identificacion de vinculos clave. Adaptado de Relaciones Publicas, de Autor no

identificado, s. f., Pinterest (https://www.pinterest.com/pin/139682025937820586/).

Licencia no especificada.

Los esquemas también desempenan un papel crucial, especialmente cuando el
objetivo es establecer una secuencia ordenada de ideas. A diferencia de los mapas, los
esquemas suelen organizar la informacion en listas jerarquicas, con apartados y
subapartados que facilitan la progresion logica del contenido. Elaborar un esquema
previo evita redundancias, ayuda a mantener un hilo conductor y permite al escritor

comprobar de antemano si la estructura responde al propdsito definido.

Tanto los mapas conceptuales como los esquemas ofrecen ventajas practicas:
hacen visible la 16gica del texto, simplifican la toma de decisiones sobre el orden de las
ideas y reducen el riesgo de desviarse del tema central. Estas herramientas, ademas,
fortalecen la autonomia del escritor, pues le proporcionan un plan claro que sirve de
guia durante la redaccion. Cuando se aplican correctamente, convierten la organizacion
de ideas en un recurso estratégico que incrementa la calidad, coherencia y claridad del

producto final.

Puede revisar el siguiente link para clarificar el uso de mapas conceptuales:
https://learningcenter-unc-edu.translate.goog/tips-and-tools/using-concept-
maps/?_x_tr sl=en& x tr tl=es& x_tr hl=es& x_tr pto=tc

5.3 Redaccion del borrador

Redactar un borrador es el paso en el que las ideas previamente organizadas se
convierten en texto. Se trata de una version inicial, flexible y abierta a cambios, cuyo
objetivo principal es plasmar los contenidos sin detenerse en la perfeccion formal. El
borrador cumple la funcién de “dar cuerpo” al texto: permite comprobar si la secuencia
de ideas funciona, si la argumentacion es solida y si las conexiones entre los parrafos
resultan claras. En esta fase, lo mas importante es avanzar en la escritura, aunque sea

de forma tentativa, ya que un texto escrito a menudo puede ser revisado y mejorado.




5.3.1 Construccion del texto atendiendo a coherencia y cohesion

La construccion del borrador exige que cada parrafo mantenga un tema central
y que las oraciones dentro de ¢l estén conectadas de manera logica. Esto asegura la
coherencia, es decir, la unidad de sentido. Al mismo tiempo, es necesario utilizar
mecanismos de cohesidon como conectores, referencias pronominales y repeticiones
controladas, que enlacen formalmente las ideas. Por ejemplo, en un ensayo académico,
un parrafo puede iniciar con una idea principal, continuar con ejemplos o evidencias y
cerrar con una conclusion parcial que enlace con el siguiente parrafo. Esta secuencia

proporciona fluidez y evita que el lector perciba saltos abruptos en el discurso.

5.3.2 Desarrollo del contenido con claridad y precision

El borrador debe reflejar claridad en la exposicion de ideas y precision en el uso
del lenguaje. La claridad se logra mediante frases directas, sin ambigiiedades, y una
estructura que respete el orden logico de las ideas. La precision implica elegir los
términos adecuados, evitando palabras vagas o confusas. En textos académicos y
profesionales, esta precision es indispensable para transmitir credibilidad. Por ejemplo,
al describir un fenomeno, no basta con decir que “fue importante”; se debe explicar por
qué lo fue, con datos o descripciones especificas. Un borrador que combina claridad y

precision serda mas facil de revisar y perfeccionar en la etapa posterior.

5.4 Revision y correccion del texto

La revision es la fase en la que el autor analiza criticamente el borrador para
asegurar que el texto cumpla con sus objetivos. Este proceso incluye evaluar la
estructura, el contenido, el estilo y la correccion formal. Revisar no es un acto
mecanico, sino una tarea reflexiva que permite detectar debilidades y oportunidades de
mejora. Al revisar, se responde a preguntas como: /el texto cumple con el proposito
comunicativo? ;Las ideas se presentan en un orden logico? ;El lenguaje es adecuado

al publico lector?




5.4.1 Aplicacion de criterios de adecuacion, coherencia, cohesion y correccion

gramatical

Una revision efectiva debe considerar cuatro criterios basicos. La adecuaciéon
verifica que el texto se ajuste al proposito y al publico. La coherencia evalua la relacion
logica entre las ideas. La cohesidn revisa los mecanismos formales que enlazan las
partes del texto, como los conectores y la referencia pronominal. Finalmente, la
correccion gramatical garantiza que no existan errores de ortografia, concordancia o
puntuacion. Aplicar estos criterios permite depurar el texto y darle solidez

comunicativa.

5.4.2 Identificacion y ajuste de errores de forma y sentido

El ultimo paso consiste en detectar errores tanto de forma como de sentido. Los
de forma abarcan aspectos ortograficos, tipograficos o de estilo, mientras que los de
sentido se relacionan con ambigiiedades, contradicciones o explicaciones incompletas.
Para ello, es util leer el texto en voz alta, emplear listas de verificacién o recurrir a
herramientas digitales de correccion. Este proceso no solo elimina fallos, sino que
también mejora la claridad general y asegura que el producto final cumpla con

estandares de calidad académica y profesional.

Figura 5. Tips para una buena redaccion




TIPS PARA HACER UNA

\ BUENA REDACCION

PIERDE EL MIEDO A ESCRIBIR CON ESTOS SIMPLES CONSEJOS

ORDENA

TUS IDEAS
Debes tener muy en daro que es
lo que quieres decir. Organizate ggfgﬁ%{?\g
hadiendo un sencillo esquema
con las ideas principales y La construccion del lenquaje
secundarias del texto. hablado y del escrito son

diferentes. Las frases no deben
sequir el patrén de una
conversacion, sino ¢l de una
redaccion.

USA FRASES

CORTAS

Escribe de forma sencilla, breve y
concisa para que los lectores te
entiendan, sobre todo si no

tienes costumbre de escribir, USA PUNTOS

Y COMAS

Puntuar correctamente es
indispensable para que el lector
pueda respirar y comprender.
Ademas, te ayudara a organizar
mejor tus ideas {conduiras,
enumerarlas y/o explicarias).

NO ABUSES DE
LOS ADJETIVOS

Un adjetivo bien usado te
ayudard a describir lo que
quieres decir, le dara color a tu
texto. Muchos adjetivos lo
convertiran en una rimbombante

compilacion de palabras. NO USES
PALABRAS
REBUSCADAS
REVISA Y wmuchas “cultas”
palabras “cultas” no
REVISA te hace ver més inteligente,

Si no estan integradas a tu
vocabulario, puede que [as uses
mal o que el texto se vea forzado.

Lee y vuelve a leer tu texto las
VECes que sean necesarias para
detectar los errores ortograficos.

Nota. Sintetiza pautas practicas para mejorar claridad, coherencia y correccion del texto
(planificacidn, estructura, puntuacion, 1éxico preciso, concision y revision iterativa).
Adaptado de Titulo no especificado, de Autor no identificado, s. f., Pinterest

(https://www.pinterest.com/pin/149463281372477520/). Licencia no especificada.




Referencias Bibliograficas

Aranguren, M. (2019). Como escribir una novela desde cero. Ediciones Rialp S.A.

Bal, M. (2014). Teoria de la narratologia: Una introduccion a la narratologia (9a ed.).

Catedra.

Barella, J. (2015). La magia de las palabras en la escritura creativa. Universidad de

Alcala.

Bazan, E. (2019). Eres lo que escribes: Bases para una redaccion efectiva. Penguin

Random House.

Capano, D. A. (2016). Campos de la narratologia: Teoria y aplicacion. Biblos.

Di Marco, M. (2013). Atreverse a escribir. Canela.

Eiras, et al. (2018). Manual de lectura, escritura y oralidad académicas para

ingresantes a la universidad. Universidad de Quilmes.

Glavey, L. (2017). Guia de escritura creativa. Saga Egmont.

Gutiérrez, J. 1. (2019). Técnicas de interpretacion y creacion literarias. Universidad de

Las Palmas de Gran Canaria.

Lara, M. A., & Argiielles Fernandez, G. (2016). Recetas para el misterio: Ensayos de

escritura creativa. Anthropos.

Martin, G. (2020). Curso de redaccion, teoria y prdctica de la composicion y del estilo.

Paraninfo.

Nifio Rojas, V. (2014). La aventura de escribir. Ecoe.

Salas, C. (2017). Storytelling, la escritura magica. Técnicas para hacer que te lean.

Mirada magica SLR.

Salmon, C. (2019). Storytelling: La maquina de fabricar historias y formatear la mente.




Urién, H. (2020). El arte de contar bien una historia: 101 estrategias para el

storytelling. Alienta.

Vega Rodriguez, P. (2017). Maravilloso y fantastico: Dos ambitos de escritura. Fragua.

Términos usados en la clase

Mapa conceptual: Representacion grafica que organiza y jerarquiza ideas
mediante nodos y conexiones, mostrando relaciones ldgicas entre conceptos y

facilitando la planificacion del texto.

Borrador: Version inicial de un escrito que permite plasmar ideas y probar la

secuencia de contenidos antes de la revision y correccion final.

Recursos de profundizacion

Titulo del recurso: Exceso de amplitud en el alcance del mensaje

Descripcion del recurso:

Este recurso analiza un caso en el que un texto carece de limites claros en su
alcance, incluyendo demasiados temas que dificultan la comprension y desvian la
atencion del lector. Se propone una reformulacion que establezca un enfoque definido

y manejable.

Desarrollo:

En un informe sobre educacion universitaria se lee:
“El sistema educativo enfrenta multiples desafios: la falta de recursos

tecnologicos, el desinterés estudiantil, la escasez de bibliotecas actualizadas, el

aumento de la desercion, la poca capacitacion docente, la infraestructura deteriorada, la

falta de innovacion pedagdgica y la ausencia de politicas de inclusion.”

El texto mezcla distintos problemas sin jerarquizarlos ni establecer un limite de analisis,

lo que impide profundizar en alguno de ellos.

Version corregida:

“El presente informe aborda un aspecto especifico de la educacion




universitaria: la falta de capacitacion docente en el uso de recursos tecnoldgicos. Se

analizardn sus causas, consecuencias y posibles estrategias de solucion.”

Conclusion:
Definir con claridad el alcance del mensaje permite concentrar la atencién en
un tema especifico y tratarlo con la profundidad necesaria. Ampliar sin limites el

contenido debilita la fuerza del texto y lo convierte en un listado disperso.

Titulo del recurso:

“Uso incorrecto del tipo de texto en un informe académico”

Descripcion del recurso:
Este recurso expone un caso en el que un informe académico adopta un estilo
narrativo anecdotico, lo que afecta su objetividad y credibilidad. Se propone una

reformulacion acorde a las convenciones formales del género académico.

Desarrollo:
En un informe de investigacion se lee:

“Recuerdo que cuando visitamos la universidad, los estudiantes se quejaban
mucho de la conexioén a internet. Fue interesante escuchar sus historias y como

algunos tenian que ir hasta cafeterias cercanas para conectarse.”

Aunque la narracién resulta cercana, no cumple con la formalidad y objetividad

que exige un informe académico.

Version corregida:

“Durante las visitas realizadas a la universidad, se identificé como problema
recurrente la deficiencia en la conexion a internet. Los estudiantes manifestaron
dificultades para acceder a plataformas académicas, lo que les oblig6 en ocasiones a

desplazarse a espacios externos para garantizar la conectividad.”

Conclusion:

Cada tipo de texto exige respetar convenciones especificas. En los informes
académicos, la narracion anecddtica debe sustituirse por descripciones objetivas,
fundamentadas en observaciones o datos verificables, con el fin de preservar la

credibilidad del documento.
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