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1. INTRODUCCION

En esta clase, profundizaremos en el uso practico de las herramientas de [A generativa
para produccion de contenido. Los estudiantes conoceran los principales modelos de
texto, como GPT y Claude, asi como los modelos de generacion de imagenes,
Midjourney y DALL-E. A partir de este conocimiento, aprenderan a experimentar con
estas herramientas, evaluando sus resultados desde una perspectiva técnica, creativa y

ética.

Nuestro objetivo no solo es dominar el funcionamiento basico de estas plataformas,
sino también desarrollar una mirada critica que permita entender sus alcances y
limitaciones. Al finalizar esta clase, los estudiantes podran utilizar estas herramientas
para crear contenidos originales, adaptarlos a diversos contextos y realizar un analisis

objetivo de su calidad.




2.1. Subtema: Modelos de texto (GPT, Claude)

Los modelos de lenguaje generativo, como GPT (Generative Pre-trained Transformer)
y Claude, representan una de las expresiones mas sofisticadas y transformadoras de la
inteligencia artificial contemporanea. Estas herramientas no son simples programas
capaces de procesar texto: constituyen sistemas de comprension y generacion
lingiiistica basados en arquitecturas de transformers, disefiadas para aprender patrones
semanticos, sintacticos y pragmaticos a partir de enormes volumenes de datos. Su
desarrollo marca un hito en la historia de la comunicacion digital, al ofrecer la
posibilidad de que las maquinas interpreten, redacten, dialoguen y creen contenido con
un nivel de coherencia, fluidez y contextualizacion cada vez mas cercano al lenguaje

humano.

El funcionamiento de estos modelos se sustenta en un principio esencial: el aprendizaje
profundo por preentrenamiento. A través de este proceso, redes neuronales con miles
de millones de pardmetros analizan corpus extensos de texto —que incluyen libros,
articulos, paginas web y bases de conocimiento— para detectar relaciones contextuales
entre palabras y conceptos. Gracias al mecanismo de atencion propio de los
transformadores, el modelo puede identificar cdémo cada palabra depende del resto
dentro de una secuencia, lo que le permite generar respuestas que conservan coherencia
global y pertinencia tematica. Esta capacidad contextual explica por qué los modelos
como GPT y Claude no solo completan frases, sino que mantienen conversaciones,
redactan ensayos, traducen, resumen, argumentan y adaptan estilos discursivos con

precision sorprendente.

En el &mbito de la comunicacion digital y el marketing, el impacto de estos modelos es
profundo y multifacético. En primer lugar, actian como asistentes creativos, capaces
de producir borradores de textos publicitarios, titulares, guiones audiovisuales o
descripciones de productos en segundos. Esto no solo acelera los procesos de
produccion, sino que amplia las posibilidades de experimentacion narrativa, al permitir
que los comunicadores iteren ideas rapidamente y prueben multiples enfoques antes de
definir una version final. En segundo lugar, los modelos de lenguaje ofrecen un alto
grado de personalizacion: pueden adaptar el tono, el estilo o el nivel de formalidad

segun la identidad de la marca, el publico objetivo o la plataforma de difusion. Asi, un




mismo mensaje puede reformularse en lenguaje corporativo, académico o coloquial,

manteniendo su coherencia semantica.

Mas alla de la eficiencia operativa, estas herramientas introducen una nueva dimension
en la creatividad asistida por IA. GPT y Claude no sustituyen la labor del creador
humano, sino que funcionan como sistemas colaborativos, capaces de sugerir ideas,
reformular argumentos o combinar referencias provenientes de distintos dominios del
conocimiento. Esta interaccion hibrida —donde el usuario actiia como guia y evaluador
del proceso generativo— da lugar a un modelo de co-creacion que redefine las fronteras
entre autor y herramienta. En la practica, los comunicadores que trabajan con IA
aprenden a redactar prompts (instrucciones o consultas precisas) que orientan la
generacion de contenido, configurando una nueva competencia profesional: la

alfabetizacion en ingenieria de prompts.

Por otra parte, la influencia de estos modelos se extiende al terreno de la gestion del
conocimiento y la comunicacion corporativa. GPT y Claude pueden analizar grandes
volimenes de informacion institucional, elaborar resimenes ejecutivos, redactar
informes y generar propuestas coherentes a partir de lineamientos minimos. En
entornos educativos o académicos, se utilizan para sintetizar textos, corregir redaccion,
sugerir estructuras argumentativas y fomentar el aprendizaje autbnomo mediante la
conversacion guiada. En el ambito periodistico y de la investigacion, permiten asistir
en la recopilacion y organizacion de datos, transformando el flujo de trabajo en

procesos mas agiles y centrados en la interpretacion critica de la informacion.

Sin embargo, este avance conlleva también desafios éticos y epistemologicos. El hecho
de que estos modelos se alimenten de datos publicos plantea interrogantes sobre la
autoria, la veracidad y el sesgo de la informacion generada. Su capacidad para producir
textos convincentes puede ser utilizada tanto para fines educativos y creativos como
para la desinformaciéon o la manipulacion discursiva. De ahi la importancia de
incorporar en su uso criterios de transparencia, validacion y supervision humana,
garantizando que el contenido producido sea veraz, verificable y coherente con los

valores institucionales y sociales.




Su impacto, especialmente en comunicacion y marketing, se traduce en mayor
productividad, creatividad expandida y personalizacién inteligente, pero también en la
necesidad de formar profesionales capaces de comprender sus fundamentos, sus limites

y sus implicaciones éticas.

Figura 1: ChatGPT

Fuente: Cabrera, 2023

Entre sus funciones principales se encuentran:

e Redaccion asistida: Permiten producir articulos, publicaciones para redes
sociales, guiones publicitarios y textos académicos. Por ejemplo, un profesional
de marketing puede generar un primer borrador de una campaia publicitaria en
cuestion de minutos, para después refinarlo manualmente, ahorrando tiempo sin
sacrificar calidad.

e Anailisis y reescritura: Estas plataformas no solo generan textos nuevos, sino
que también pueden mejorar contenidos ya existentes. Son capaces de detectar
problemas de coherencia, proponer sinéonimos, simplificar parrafos extensos y

adaptar la estructura de un texto para distintos publicos.




e Creacion de prompts: La efectividad de GPT y Claude depende directamente
de la calidad de las instrucciones que se les proporcionen. Disefiar prompts
especificos, claros y contextuales es fundamental para obtener resultados
precisos y utiles. Por ejemplo, un prompt genérico como “Escribe un texto sobre
marketing digital” puede producir un contenido superficial, mientras que uno
detallado como “Redacta un articulo de 500 palabras sobre estrategias de
marketing digital para startups tecnoldgicas, incluyendo 3 ejemplos reales”

generara un resultado mucho mas relevante.

Ademas de estas aplicaciones, GPT y Claude pueden integrarse en herramientas
colaborativas como editores de texto, sistemas de gestion de contenido (CMS) o
plataformas de automatizacion de marketing. De esta manera, dejan de ser herramientas
aisladas y se convierten en componentes de flujos de trabajo integrados que combinan

creatividad humana con eficiencia tecnolégica.

Figura 2: Claude

Fuente: WikiCommons, 2024

2.2. Subtema: Modelos de imagen (Midjourney, DALL-E)

Las herramientas de generacion de imagenes basadas en inteligencia artificial (IA) han
transformado de manera radical el campo del disefio visual, la comunicacion grafica y
la produccion de recursos creativos. Lo que antes requeria largas horas de trabajo

técnico, dibujo manual o retoque digital, hoy puede lograrse en cuestion de segundos




gracias a sistemas que comprenden y traducen instrucciones textuales en composiciones
visuales complejas. Esta revolucion ha modificado no solo los procesos de produccion,
sino también la naturaleza misma del acto creativo, abriendo un didlogo inédito entre
el pensamiento humano y la imaginacion algoritmica.

Entre las plataformas mas influyentes destacan Midjourney y DALL-E, que se han
consolidado como referentes en la creacion visual asistida por IA. Ambas funcionan
mediante modelos de aprendizaje profundo que interpretan descripciones escritas
(prompts) y generan imagenes originales, combinando estilos, conceptos y texturas con
un nivel de detalle que antes solo era posible mediante la intervencion de disefiadores
expertos. Sin embargo, cada una presenta enfoques estéticos y operativos distintos, 1o
que las hace complementarias y especialmente utiles en contextos comunicacionales

diversos.

Midjourney se caracteriza por su orientacion artistica y expresiva. Su motor generativo
privilegia la composicion estética, la atmosfera visual y la evocacion emocional de las
imagenes. Es una herramienta que potencia la creatividad conceptual, permitiendo
producir obras con un marcado estilo pictdrico, surrealista o experimental. Los
resultados de Midjourney tienden a ser visualmente impactantes, con una estética
cercana al arte digital y a la ilustracion contemporanea. Por ello, su uso se ha extendido
en proyectos de identidad visual, ilustracion editorial, portadas, exposiciones y
exploraciones creativas en disefo. La herramienta ha adquirido relevancia también
como un espacio de co-creacion artistica, donde disefiadores y creativos dialogan con
la IA para explorar nuevas formas de representacion simbolica, generando procesos

hibridos entre el arte humano y el automatizado.

Por otro lado, DALL-E, desarrollado por OpenAl, se distingue por su enfoque funcional
e integrador. Estd disefiado para adaptarse a entornos de trabajo profesionales
relacionados con el marketing, la comunicacion institucional y la publicidad. Su
fortaleza radica en la precision semantica y contextual: el modelo no solo genera
imagenes atractivas, sino que responde a instrucciones complejas que incluyen
conceptos de marca, estilos visuales corporativos o necesidades narrativas especificas.
Esta capacidad lo convierte en una herramienta idonea para la creacion rapida de
materiales graficos —como banners, ilustraciones para redes sociales o visualizaciones

de productos— que mantengan coherencia con la identidad de una organizacion.




Ademés, DALL-E permite editar y combinar imagenes existentes, ofreciendo una
mayor flexibilidad para ajustes visuales o adaptaciones de campafia, lo que lo integra

naturalmente en flujos de trabajo colaborativos con disefiadores y publicistas.

El impacto de estas herramientas trasciende lo técnico: representa una transformacion
cultural en la concepcion del disefio. La IA deja de ser un mero instrumento y se
convierte en colaboradora creativa, capaz de reinterpretar las ideas humanas y
devolverlas con nuevas formas y significados. Este proceso redefine el rol del
disefiador, que pasa de ser ejecutor de tareas a convertirse en curador y director creativo
de sistemas inteligentes. Su funcidn consiste en guiar, evaluar y refinar los resultados
generados por la [A, asegurando que las piezas visuales mantengan coherencia estética,

pertinencia simbdlica y validez ética.

Sin embargo, junto a su potencial innovador, surgen también retos éticos y
epistemologicos. Las imagenes generadas por IA pueden incorporar sesgos culturales
o reproducir estereotipos presentes en los datos de entrenamiento. Ademas, la facilidad
para crear composiciones hiperrealistas plantea dilemas sobre la autenticidad visual y
la manipulacion digital. En entornos de comunicacidon, donde la confianza y la
transparencia son fundamentales, los profesionales deben establecer protocolos claros
para informar cuando una imagen ha sido generada o alterada mediante IA, evitando

asi ambigiiedades o posibles engafios al publico.

Figura 3: Mundo y W

Fuente: WikiCommons, 2023

A continuacién, se presentan
sus principales aplicaciones
profesionales, acompafiadas de
ejemplos y consideraciones
sobre su valor pedagbgico y
ético dentro del flujo de trabajo

creativo.




Prototipado rapido

Una de las aplicaciones mas valiosas de la IA generativa en disefo es el prototipado
rapido. Gracias a la interpretacion inmediata de descripciones textuales (prompts), los
creativos pueden transformar una idea conceptual en una imagen preliminar o boceto
visual casi instantdneamente. Esta capacidad acelera enormemente las fases iniciales de
ideacion, que tradicionalmente requerian bocetos manuales o maquetas elaboradas con

software especializado.

Por ejemplo, una agencia de publicidad puede utilizar Midjourney para presentar a un
cliente diversas propuestas visuales iniciales en minutos, ilustrando diferentes enfoques
de estilo, composicion o atmosfera sin necesidad de pasar por largos procesos de disefio
grafico. De este modo, la TA actia como una extension del pensamiento visual,
permitiendo al equipo creativo explorar multiples alternativas antes de invertir tiempo

y recursos en la version definitiva.

El prototipado rapido no solo mejora la eficiencia y la productividad, sino que también
fomenta la creatividad divergente, al ofrecer una amplia gama de opciones inesperadas
que pueden inspirar nuevas direcciones estéticas o conceptuales. En entornos
educativos, esta funcion resulta especialmente util para ensefiar pensamiento visual
iterativo, mostrando cémo una idea puede evolucionar desde la abstraccion textual
hasta una representacion visual concreta mediante interaccion con la inteligencia

artificial.

Estilos personalizados

Otra de las ventajas fundamentales de estas herramientas es su capacidad para crear y
mantener estilos personalizados, lo que permite una coherencia estética en proyectos
visuales de comunicacion y marketing. Tanto Midjourney como DALL-E ofrecen la
posibilidad de definir paletas cromaticas, atmosferas, referencias artisticas, formatos de

luz y composicion mediante comandos especificos.

Esto significa que los usuarios pueden generar, en cuestion de segundos, desde

ilustraciones minimalistas y conceptuales para redes sociales o publicaciones digitales,




hasta iméagenes hiperrealistas y fotograficas destinadas a campafias de productos o
anuncios publicitarios. Por ejemplo, una marca de moda puede utilizar IA para
desarrollar un catdlogo visual que conserve su identidad cromatica y su tono
aspiracional, sin necesidad de producir sesiones fotograficas costosas en las primeras

etapas del proceso.

La personalizacion estética es también una herramienta de diferenciacion estratégica,
ya que permite adaptar el mensaje visual a cada segmento de audiencia o plataforma.
En el plano cultural, estas herramientas ofrecen un laboratorio de exploracion artistica
que combina el estilo humano con la variabilidad algoritmica, dando lugar a una estética

hibrida caracteristica de la era digital.

Sin embargo, este grado de personalizacion exige también criterios curatoriales claros:
el profesional debe decidir qué tan cerca o lejos del estilo humano desea situar la
produccion algoritmica, asegurando que la identidad visual siga siendo reconocible,

auténtica y alineada con los valores comunicacionales de la organizacion.

Integracion con herramientas de edicion

Una tercera aplicacion clave es la integracion fluida con software de edicion
profesional. Los resultados generados por IA pueden exportarse facilmente a
plataformas como Adobe Photoshop, Illustrator, After Effects, Figma u otras
aplicaciones de postproduccion, donde se pueden realizar ajustes de color, retoques de
detalle o adaptaciones al formato final. Esta interoperabilidad convierte a la inteligencia
artificial en una pieza complementaria dentro de los flujos de trabajo visual existentes,

en lugar de una sustituta.

Por ejemplo, un disefiador puede generar en DALL-E una imagen base para una
campafia, importarla a Illustrator para vectorizar ciertos elementos, y luego finalizar el
disefio en Photoshop aplicando la tipografia y los efectos de marca. De este modo, la
IA funciona como un punto de partida creativo, mientras las herramientas tradicionales

mantienen el control técnico y estético del resultado final.




Esta integracion favorece también la colaboracion interdisciplinaria: disenadores,
publicistas y especialistas en marketing pueden compartir y editar los materiales
generados, optimizando la comunicacion entre equipos. Ademas, la incorporacion de
IA en herramientas de disefio consolidadas fomenta un proceso mas iterativo y flexible,

donde la experimentacion y la revision se realizan de manera continua.

No obstante, para que esta interoperabilidad sea efectiva, es fundamental que los
profesionales comprendan los formatos, derechos de uso y metadatos asociados a las
imagenes generadas por IA. La trazabilidad de los archivos y la gestion ética de las
fuentes visuales son aspectos esenciales para mantener la transparencia en la

produccion creativa.

2.3. Subtema: Analisis critico de resultados generados por 1A

El uso profesional de herramientas de inteligencia artificial (IA) en los campos de la
comunicacion, el marketing y la produccion de contenidos no puede reducirse a la
simple generacion automatica de materiales. La eficacia real de la IA no depende
unicamente de su capacidad para producir textos, imagenes o videos, sino de la
evaluacion sistematica, critica y contextual de los resultados que ofrece. Esta revision
humana es lo que convierte a la automatizacion en un proceso verdaderamente
inteligente, pues permite garantizar que los productos generados sean funcionales,
¢ticamente responsables y coherentes con los objetivos estratégicos de la organizacion
o institucidon que los utiliza. En otras palabras, el profesional no solo debe dominar la
herramienta, sino también interpretar y validar su produccién, transformando el

resultado algoritmico en un mensaje comunicacional con sentido y proposito.

El anélisis critico del trabajo generado por IA implica una mirada multidimensional que
combina criterios técnicos, estéticos y €ticos. Su proposito no es censurar la creatividad
artificial, sino integrarla en un marco de calidad profesional, asegurando que cada
resultado contribuya al logro de los objetivos comunicativos y a la construccion de una
identidad solida y coherente. Este proceso puede estructurarse en tres grandes

componentes interrelacionados:




Rubricas de calidad

Las rubricas de calidad constituyen instrumentos esenciales para evaluar los productos
generados por TA de forma objetiva y consistente. En el ambito de la comunicacion
profesional, no basta con que un texto o una imagen sean atractivos o técnicamente
correctos: deben alinearse con la identidad, la voz y los valores de la marca o
institucion. Por ello, una rabrica debe incluir indicadores como originalidad,

coherencia, relevancia, exactitud técnica, tono y estilo.

Por ejemplo, un evaluador podria asignar puntajes para determinar si un articulo
generado por [A mantiene la estructura argumentativa deseada, si un video conserva la
narrativa institucional o si un conjunto de imagenes respeta la estética visual
corporativa. Estas rubricas no solo sirven para controlar la calidad del resultado final,
sino también como herramientas pedagogicas, que orientan el aprendizaje de los
equipos humanos sobre como integrar la inteligencia artificial en procesos creativos sin

perder la autenticidad comunicacional.

Ademés, las rubricas permiten documentar de forma transparente el grado de
intervencion humana en la edicion y supervision de los contenidos generados, lo cual
refuerza la trazabilidad del proceso y contribuye a la confianza institucional en el uso

de IA.

Limitaciones técnicas

Si bien los sistemas de IA generativa han alcanzado un alto nivel de sofisticacion, no
estan exentos de limitaciones. Pueden generar datos incorrectos, afirmaciones falsas o
representaciones visuales inexactas. En el caso de textos, es comun encontrar errores
de factualidad, redundancias o inconsistencias logicas. En las imagenes, pueden
aparecer artefactos visuales —como deformaciones anatdémicas, incoherencias en la

iluminacion o en los fondos— que afectan la credibilidad del resultado.

Por ello, resulta indispensable una revision humana exhaustiva, especialmente en
proyectos que involucran informacién publica, institucional o cientifica. La revision no

debe limitarse a la deteccion de errores, sino incluir también una evaluacion del tono,




la pertinencia y la adecuacion cultural del contenido. Una publicacion visualmente
correcta puede resultar inapropiada si transmite mensajes que contradicen los valores

de una marca o institucion.

Reconocer las limitaciones técnicas también implica ajustar las expectativas
profesionales frente a la IA. Los modelos generativos son herramientas de apoyo, no
fuentes de verdad absoluta ni sustitutos del criterio humano. La intervencion critica del
profesional asegura que la produccion automatizada mantenga coherencia con los

objetivos estratégicos y con los estdndares de calidad comunicativa.

Aspectos éticos

El tercer componente del andlisis critico es la evaluacion ética del uso de la inteligencia
artificial. En el dambito comunicacional, esto supone garantizar la transparencia, la
honestidad y la responsabilidad en la creacion y difusion de contenidos generados con
ayuda de IA. Los profesionales deben preguntarse cuando y cémo informar al publico
sobre el uso de materiales producidos por algoritmos, especialmente cuando dichos
contenidos pueden influir en la percepcion, la confianza o las emociones de las

audiencias.

Por ejemplo, en una campafia publicitaria que utilice imagenes generadas
automaticamente, debe evaluarse si el publico tiene derecho a saber que no se trata de
fotografias reales. Esta transparencia previene percepciones engafosas y protege la
integridad de la relacion entre marca y consumidor. Ademas, la ética profesional exige
examinar los posibles sesgos presentes en los modelos —por ejemplo, en la
representacion de género, raza o cultura— y establecer protocolos de correccion o

exclusion de resultados discriminatorios.

La ética tecnoldgica también se relaciona con la autoria y la propiedad intelectual:
cuando un contenido se genera con IA, es necesario aclarar quién posee los derechos
sobre el producto final y bajo qué condiciones puede ser utilizado. En contextos
institucionales o educativos, esta claridad es indispensable para promover una cultura
digital basada en la responsabilidad y el respeto por la creacidon compartida entre

humanos y maquinas.




Figura 4: Criterios de evaluacion de trabajo con 1A

Fuente: Elaboracion propia con ChatGPT, 2025




Enlaces utiles:

1. Titulo del enlace relacionado:

Prompt Engineering Guide

Descripcion del enlace relacionado:

Guia practica para aprender a disefiar prompts efectivos para GPT y otras [As
generativas.

Enlace: https://www.promptingguide.ai

2. Titulo del enlace relacionado:

Midjourney Quick Start

Descripcion del enlace relacionado:

Tutorial oficial de Midjourney con ejemplos de prompts y parametros avanzados.

Enlace: https://docs.midjourney.com
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Definicion de los términos citados en la Clase 2.

e Prompt: Instruccién escrita que guia a un modelo de IA para generar una

respuesta especifica.

e Rubrica de calidad: Conjunto de criterios que sirven para evaluar de manera

objetiva los resultados producidos con IA.




Profundizacion Clase 2

Guia practica para analisis critico de contenidos generados por 1A

Descripcion:

Este recurso ofrece un marco estructurado para evaluar contenidos creados con IA en
entornos académicos y profesionales. Incluye criterios de evaluacion, ejemplos de
aplicacion y una rubrica que los estudiantes pueden emplear en proyectos reales.
Ademas, se proponen casos practicos para aplicar el andlisis en textos e imagenes

generados por modelos de IA.

1. Introduccion al analisis critico de resultados de IA

El uso de herramientas de IA generativa requiere de una revision rigurosa. Aunque son
capaces de producir resultados sorprendentes, los contenidos generados pueden
presentar limitaciones como errores de contexto, falta de coherencia con la marca, o
problemas éticos relacionados con sesgos y derechos de autor.

Por ello, el analisis critico no debe entenderse como una fase opcional, sino como un
componente esencial del flujo de trabajo profesional. Evaluar un contenido implica
determinar no solo si es correcto técnicamente, sino si cumple con objetivos

estratégicos, estéticos y éticos.

2. Criterios de evaluacion

Los criterios que se proponen en esta guia estdn organizados en tres dimensiones

principales:

A. Calidad técnica
e Precision: Verificar si el contenido es correcto en términos de datos o contexto.
e Estructura: Evaluar si el texto o imagen mantiene coherencia interna y claridad
visual.
o Legibilidad: En el caso de los textos, analizar la fluidez narrativa, gramatica y

estilo.




B. Creatividad y relevancia
e Originalidad: Determinar si el contenido aporta valor y no es redundante.
e Pertinencia: Analizar si el resultado esta alineado con los objetivos del
proyecto o campaia.
e Adaptabilidad: Ver si el contenido puede ajustarse facilmente a otros formatos

o medios.

C. Etica y sostenibilidad
o Transparencia: Comprobar si es necesario declarar el uso de IA.
o Riesgos de sesgo: Identificar posibles problemas de representaciéon o
discriminacion.

o Impacto ambiental: Considerar el costo energético de la generacion masiva de

contenidos.

Criterio Excelente (13-15 | Satisfactorio (10- | Necesita mejorar
pts) 12 pts) (5-9 pts)

Precision Contenido sin | Contenido con | Contenido con

técnica errores, coherente y | pequefios  errores | errores
bien fundamentado. | menores y facil | significativos 0

correccion. impreciso.

Creatividad Contenido original y | Contenido util pero | Contenido
adaptado a la | poco innovador. genérico, sin valor
identidad del diferenciador.
proyecto.

Relevancia Perfectamente Parcialmente No responde a los
alineado con los | alineado con los | objetivos del
objetivos del | objetivos del | proyecto.
proyecto. proyecto.

Etica y sesgos | Evaluacion ética | Algunos sesgos | Sesgos  evidentes
completa, sin sesgos | detectados pero | no corregidos.
identificados. corregibles.

Transparencia | Indica claramente el | Menciona el uso de | No se informa
uso de IA y sus|IA de forma poco | sobre el uso de IA.
alcances. destacada.




Ejemplo practico de aplicacion

Caso:
Una agencia de marketing utiliza GPT para generar un articulo de blog sobre

sostenibilidad y DALL-E para crear una imagen de portada.

Evaluacion seguin rubrica:

e Precision técnica: El articulo presenta datos correctos y bien referenciados. (15
pts)

e Creatividad: El texto tiene un enfoque original y la imagen presenta un estilo
coherente. (14 pts)

e Relevancia: Todo el contenido est4 alineado con la campafa de sostenibilidad.
(15 pts)

« Etica: No se detectan sesgos en el lenguaje ni en las imagenes. (14 pts)

o Transparencia: Se incluye una nota informativa sobre el uso de IA. (15 pts)
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