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Resultado de Aprendizaje (RdA 2): Analizar las
decisiones intertemporales y demanda de mer-
cado.

En las semanas anteriores construimos paso a
paso el modelo del consumidor individual: des-
de la restriccion presupuestaria hasta la funcion
de demanda, pasando por la descomposicion

de los efectos precio. Ahora damos dos saltos
fundamentales. Primero, hacia la medicion del
bienestar: ¢ cudnto gana o pierde un consumidor
cuando cambia el precio de un bien? El exceden-
te del consumidor es la herramienta que permi-
te cuantificar ese beneficio en ddlares, convir-
tiendo las curvas de demanda en instrumentos
de politica publica. Segundo, hacia el mercado:
écémo pasamos de la demanda de un solo
hogar a la demanda de todo un mercado? La
agregacion horizontal de demandas individuales
y el concepto de elasticidad son las herramien-
tas que conectan las decisiones individuales con
los fendmenos de mercado que observamos en
los titulares econdmicos del Ecuador.

La semana se organiza en tres bloques. El prime-
ro introduce el excedente del consumidor como
el area bajo la curva de demanda y por encima
del precio de mercado, y presenta las variacio-
nes compensatoria y equivalente como medi-
das mas precisas del cambio en el bienestar. El
segundo bloque ensefia a agregar demandas
individuales horizontalmente para obtener la
demanda de mercado, y desarrolla las elasticida-
des precio, ingreso y cruzada como medidas de
la sensibilidad de la demanda. El tercer bloque
integra ambas herramientas en aplicaciones de
politica econdmica ecuatoriana: subsidios, con-
trol de precios y célculo de pérdida de eficiencia.
Al terminar, serds capaz de calcular el excedente
del consumidor, agregar demandas individuales
y utilizar elasticidades para analizar mercados
reales.



Excedente del consumidor, demanda de mercado y elasticidades
1. Excedente del consumidor
1.1 Definicién y calculo del excedente del consumidor

El excedente del consumidor (EC) mide la diferencia entre lo que un consumidor estd dispuesto a

pagar por un bien y lo que efectivamente paga al precio de mercado. Graficamente, es el 4rea del
triangulo (o trapecio) que se forma entre la curva de demanda y la linea horizontal del precio de
mercado. Si la funcidon de demanda es lineal, P = a - bQ, y el precio de mercado es Py, la cantidad
demandada es Qo = (a - Po)/b, y el excedente del consumidor es el area del tridangulo: EC=% - Qo
- (a - Po). Esta medida es extraordinariamente Util porque permite traducir cambios de precio en
ganancias o pérdidas monetarias concretas para los consumidores.

Para entender la intuicién del excedente del consumidor, pensemos en un mercado de frutas en
Ambato. El primer kilogramo de manzanas tiene un valor muy alto para el consumidor
hambriento: estaria dispuesto a pagar $3. El segundo kilogramo ya vale menos para él, quizas
$2,50. El tercero, $2. Si el precio de mercado es $1,50, el consumidor compra los tres kilogramos
y obtiene un excedente de ($3 - $1,50) + (52,50 - $1,50) + (S2 - $1,50) = $3 de beneficio neto
total. Cuando sumamos estos excedentes de forma continua a lo largo de la curva de demanda,
obtenemos el area triangular que constituye el EC. Este concepto es la piedra angular del andlisis
costo-beneficio que utilizan los gobiernos para evaluar politicas de precios, subsidios y
regulaciones, porque permite traducir los cambios en el bienestar de los consumidores a una cifra
monetaria comparable con los costos fiscales de la politica.

Tabla 1
Ejemplo numérico del excedente del consumidor: mercado de arroz en Ecuador.

Funcion de P=80-2Q Relacidn precio-cantidad del
demanda mercado

Precio de Po=30 — Precio vigente en el mercado
mercado

Cantidad Qo = (80-30)/2 Qo = 25 unidades Cantidad que el mercado
demandada consume a Po

Excedente del EC=%-Qo-(a-Po) EC = %(25)(50) = $625  Beneficio neto de los
consumidor consumidores por participar en

el mercado




'.

Si P baja a $20 EC'=%-30-60 EC' = $900 El EC sube $275: los
consumidores ganan con la baja
de precio

Nota. Elaboracion propia, utilizando Claude, basada en Varian (2016, cap. 14).

Figura 1
Excedente del consumidor
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Nota. La figura muestra el excedente del consumidor como drea triangular entre la curva de
demanda y el precio de mercado. Cuando el precio baja de Po a P;, el EC aumenta en el drea del
trapecio sombreado. Elaboracion propia, utilizando Claude.

1.2 Variaciéon compensatoria y variacion equivalente

El excedente del consumidor marshalliano (el que acabamos de calcular) es una aproximacién.
Las medidas mas precisas del cambio en el bienestar son la variacion compensatoria (VC) y la
variacion equivalente (VE), que se derivan del problema dual del consumidor (Semana 3). La VC
responde: icuanto dinero habria que quitarle al consumidor después de la baja de precio para
dejarlo igual de bien que antes? La VE responde: ¢cuanto dinero habria que darle al consumidor
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antes de la baja de precio para dejarlo igual de bien que después? Para bienes normales, VE < EC
< VC. La diferencia entre las tres medidas es generalmente pequefa cuando el bien representa
una fraccidén pequena del presupuesto, pero puede ser significativa para bienes como vivienda o
salud.

Tabla 2
Comparacion de las tres medidas de bienestar ante una baja de precio.

EC marshalliano

¢Cuanto gana el
consumidor medido como
area bajo la demanda?

Demanda marshalliana
(ingreso fijo)

Valor intermedio

equivalente (VE)

antes para dejarlo como

nivel de utilidad final

Variacién ¢Cuanto dinero le quito Demanda hicksiana al Mayor que EC
compensatoria después para dejarlo nivel de utilidad inicial

(VC) como antes?

Variacion ¢Cuanto dinero le doy Demanda hicksiana al Menor que EC

después?

Nota. Elaboracion propia, utilizando Claude, basada en Nicholson y Snyder (2015, cap. 17).

Figura 2
Relacion entre las tres medidas de bienestar
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Nota. La figura muestra la relacion entre las tres medidas de bienestar — VE < EC < VC para

bienes normales ante una baja de precio. Las tres convergen cuando el efecto ingreso es

pequefio.Creacion propia, utilizando Claude.




Titulo del enlace relacionado: Policonomics — Competencia perfecta Il: Excedente del
consumidor y del productor (en espafiol).

Descripcion del enlace relacionado: Articulo interactivo de Policonomics, completamente en
espanol, que explica paso a paso el excedente del consumidor y del productor con graficos
interactivos, ejemplos numéricos progresivos (mercado de libros) y la conexion con el bienestar
total y la pérdida de eficiencia. Lectura de 8 min, acceso libre y gratuito.

Enlace: https://policonomics.com/es/lp-competencia-perfecta2-excedente/

2. La demanda de mercado

2.1 Agregacion horizontal de demandas individuales

La demanda de mercado se construye sumando horizontalmente las cantidades demandadas por

todos los consumidores a cada precio. Si hay n consumidores con funciones de demanda
individuales g:(P), qz(P), ..., dn(P), la demanda de mercado es Q(P) = g1(P) + g2(P) + ... + gn(P). El
adjetivo horizontal significa que sumamos cantidades (eje horizontal) a cada precio dado, no
precios a cada cantidad. Esta distincién es fundamental y una fuente frecuente de errores en los
examenes.

Ejemplo numérico: Supongamos que hay 50 consumidores idénticos en el mercado de arroz de
Quito, cada uno con demanda individual g = 20 - P (valida para P < 20). La demanda de mercado
es: Q = 50(20 - P) = 1.000 - 50P. A precio P = $10: cada consumidor demanda 10 unidades y el
mercado demanda 500 unidades. A precio P = $5: cada consumidor demanda 15 unidades y el
mercado demanda 750 unidades. La pendiente de la demanda de mercado (-50) es 50 veces la
pendiente individual (-1): la demanda de mercado es mas plana (mas elastica) que la individual
porque agrega las respuestas de todos los consumidores.

En la practica, los consumidores de un mercado rara vez son idénticos. Algunos tienen ingresos
mas altos, otros tienen preferencias diferentes, y no todos participan en el mercado a todos los
precios. Cuando hay consumidores heterogéneos, la demanda de mercado presenta quiebres o
cambios de pendiente en los precios donde un grupo de consumidores sale del mercado. Por
ejemplo, si los consumidores de bajos ingresos dejan de comprar arroz importado cuando el
precio supera los $1,20 pero los de ingresos medios siguen comprando hasta $2,00, la curva de
demanda de mercado tendra un quiebre en $1,20 donde cambia su pendiente. Estos quiebres son
importantes para el disefio de politicas de precios focalizadas, porque permiten identificar a qué
precio cada segmento de la poblacién deja de consumir el bien.
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Tabla 3
Agregacion de 50 demandas individuales idénticas: de la demanda individual a la de mercado.

$20 0 unidades 0 unidades S0 S0

$15 5 unidades 250 unidades $12,50 $625
$10 10 unidades 500 unidades $50 $2.500
S5 15 unidades 750 unidades $112,50 $5.625
S0 20 unidades 1.000 unidades $200 $10.000

Nota. Elaboracion propia, utilizando Claude. EC calculado como % - q - (20 - P).

Figura 3
Agregacién horizontal de demandas individuales

Agregacion Horizontal de Demandas Individuales

Demanda Individual Demanda de Mercado

P=10: Q=500

Nota. Elaboracion propia, utilizando Claude.

2.2 Las elasticidades de la demanda

La elasticidad mide la sensibilidad porcentual de una variable ante el cambio porcentual de otra.
En el analisis de la demanda, tres elasticidades son fundamentales: la elasticidad precio de la
demanda (Ep), la elasticidad ingreso (Em) y la elasticidad cruzada (Exy). Cada una responde una
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pregunta distinta sobre el comportamiento del mercado y permite predecir el impacto de choques
econdémicos sobre la cantidad demandada.

La elasticidad es una medida adimensional (no tiene unidades), lo que permite comparar la
sensibilidad de mercados completamente distintos. Podemos decir que la demanda de gasolina
en Ecuador es mas inelastica que la demanda de viajes turisticos, porque un aumento del 10% en
el precio de la gasolina reduce su consumo apenas un 3% (Ep = -0,3), mientras que el mismo
aumento porcentual en el precio de paquetes turisticos reduce la demanda en un 15% (Ep = -1,5).
Esta diferencia tiene consecuencias directas para la politica fiscal: un impuesto sobre bienes
inelasticos recauda mas porque los consumidores no pueden reducir mucho su consumo, pero
también genera mayor pérdida de bienestar porque afecta a bienes que las familias consideran
esenciales. La elasticidad es, por tanto, la herramienta que conecta la teoria de la demanda con
las decisiones practicas de regulacién y tributacién.

Tabla 4
Las tres elasticidades fundamentales de la demanda.

Precio (Ep) | (%AQ)/(%AP) Sensibilidad de Q | |Ep|>1: elastica; Gasolina: Ep = -0,3
ante cambios en | |Ep|<1:ineldstica;  (inelastica: los hogares
su propio precio | |Ep|=1: unitaria siguen comprando, aunque
suba)

Ingreso (%0Q)/(%Am) | Sensibilidad de Q ' Em>0: bien normal; Arroz: Em = 0,2 (necesidad);
(Em) ante cambios en | Em<0: inferior; viajes: Em = 2,5 (lujo)

el ingreso Em>1: lujo

Cruzada (%AQx)/(%APy) | Sensibilidad de Exy>0: sustitutos; Transporte publico y taxi: Exy

(Exy) Qx ante cambios | Exy<0: > 0 (sustitutos)
en el precio de complementarios
otro bien

Elaboracion propia, utilizando Claude, basada en Varian (2016, cap. 15) y Nicholson y Snyder
(2015, cap. 17).

Figura 4
Las tres elasticidades de la demanda — Precio, ingreso y cruzada con ejemplos del mercado
ecuatoriano y su interpretacién grafica.




Las Tres Elasticidades de la Demanda

4 N [ N\
Ep (Precio) Em (Ingreso) Exy (Cruzada)
(%6dQ) / (3¢P) (560Q) / (3e¢m) (96dkQx) / (%IPy)
E e 1 ] ayor 0. norma E v L
Ep| f 1. inclastica E not [ ple
Ef e Em may 0 Xy pendient
Ejemplo Ecuador Ejemplo Ecuador Ejemplo Ecuador
Gasona: Ep=-03 Aroz: Em = 0.2 Bus y taxt Exy mayor 0
¥ sica )
Frutas mportadas Viajes tunsticos Auto y gasoina
Ep = -1,5 (elastica) Em =25 (ujo) Exy menor 0 (complementarios)
Sensibilidad al Sensibilidad al Sensibilidad al
\ precio propio J & ingreso -} precio de otro bien

Nota. Creacion propia, utilizando Claude.

Las tres elasticidades no son independientes entre si: estan vinculadas por la condicion de
agotamiento del presupuesto del consumidor. La agregacién de Engel establece que la suma de
las elasticidades ingreso ponderadas por la participacion del gasto en cada bien debe ser igual a
uno. Esto implica que si un bien tiene elasticidad ingreso mayor que uno (lujo), necesariamente
otros bienes deben tener elasticidad ingreso menor que uno (necesidades) o negativa (inferiores).
En Ecuador, esta restriccion explica por qué cuando crece el ingreso de los hogares durante un
periodo de bonanza econdmica, la proporcion del gasto destinada a alimentos basicos cae (ley de
Engel), mientras sube la proporcién destinada a servicios de entretenimiento, turismo y educacion
privada. Comprender estas relaciones es fundamental para disefiar politicas tributarias y de
subsidios que sean consistentes con la estructura real del consumo de los hogares ecuatorianos.

3. Medidas de bienestar y aplicaciones de politica econdmica

3.1 El excedente del consumidor como herramienta de politica publica

El excedente del consumidor es mucho mas que un ejercicio de geometria: es la herramienta que
permite evaluar cuantitativamente el impacto de politicas publicas sobre el bienestar de los
consumidores. Cuando el gobierno ecuatoriano fija un precio maximo (por ejemplo, para
medicamentos genéricos), el EC de los consumidores que logran comprar el bien aumenta, pero
se genera una escasez porque la cantidad ofrecida cae por debajo de la demandada. El resultado
neto depende de la magnitud de la escasez y de la pérdida de eficiencia (tridngulo de pérdida
irrecuperable o deadweight loss). De forma analoga, cuando se elimina un subsidio (como ocurrié




con la gasolina en 2019), el precio sube, la cantidad demandada cae, el EC disminuye y los
consumidores pierden bienestar cuantificable.

Para el caso ecuatoriano de la gasolina, si la demanda es P =80 - 2Q vy el precio subsidiado era P,
= 51,85 versus el precio sin subsidio P, = $3,50, podemos calcular: Q; = (80-1,85)/2 =39,08y Q, =
(80-3,50)/2 = 38,25. El cambio en el EC = %(Q:+Qz)(P-P1) = %(77,33)(1,65) = $63,80 por
consumidor, que multiplicado por millones de hogares representa un impacto de bienestar de
miles de millones de délares. Esta es la metodologia que utiliza el Ministerio de Economia y
Finanzas para evaluar el costo social de los subsidios a los combustibles.

Es importante notar que la elasticidad precio de la demanda determina la magnitud de la pérdida
de bienestar: cuando la demanda es ineldstica (como la gasolina, con Ep = -0,3), los consumidores
absorben la mayor parte del aumento de precio porque no pueden reducir facilmente su
consumo. Esto significa que la pérdida de EC es grande y el tridngulo de pérdida irrecuperable es
pequefio. En contraste, cuando la demanda es elastica (como las frutas importadas, con Ep =
1,5), los consumidores reducen significativamente su consumo ante un aumento de precio,
generando un tridngulo de pérdida irrecuperable mas grande pero una pérdida de EC por unidad
mas pequefia. Esta relacidn entre elasticidad y bienestar es la razdn por la que los economistas
recomiendan gravar bienes con demanda inelastica si el objetivo es maximizar la recaudacion
minimizando la distorsién del mercado, un principio conocido como la regla de Ramsey.

Tabla 5
Impacto de la eliminacion del subsidio a la gasolina sobre el excedente del consumidor.

Con subsidio (P,) $1,85 39,08 %(39,08)(78,15) =
$1.527,28
Sin subsidio (P,) $3,50 38,25 %(38,25)(76,50) = - $64,22 por
$1.463,06 consumidor
Pérdida de — AQ = 0,83 %(0,83)(1,65) = $0,68 Tridngulo
eficiencia irrecuperable

Elaboracion propia, utilizando Claude. Funcion de demanda ilustrativa.

Figura 5
Representacion grafica del impacto sobre el excedente del consumidor cuando se elimina un
subsidio




Impacto de Eliminar un Subsidio sobre el EC
P(S)
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dEC = .$64,22 por consumidor

Elaboracion propia, utilizando Claude.

Figura 6
Flujo completo: Demanda individual a evaluacién de politicas

Flujo Completo: De la Demanda Individual a la Evaluacion de Politicas
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Nota. La figura muestra el resumen del proceso completo — De la demanda individual a la

Elasticidades

demanda de mercado, del excedente del consumidor a la evaluacion de politicas publicas.
Creacion propia, utilizando Claude.

Titulo del enlace relacionado: Policonomics — Elasticidad — Conceptos y tipos (en espaiiol).

Descripcion del enlace relacionado: Articulo en espafiol de Policonomics que explica la elasticidad
en economia: elasticidad precio de la demanda, elasticidad cruzada y elasticidad ingreso, con
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graficos interactivos y ejemplos aplicados. Lectura de 6 minutos, en espafol, acceso libre y
gratuito.

Enlace: https://policonomics.com/es/elasticidad/
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DEFINICION DE TERMINOS DESTACADOS

Excedente del consumidor: Es la medida monetaria del beneficio neto que obtiene un
consumidor por participar en un mercado: la diferencia entre lo maximo que estaria
dispuesto a pagar por cada unidad del bien (su disposicidn a pagar, reflejada en la curva
de demanda) y lo que efectivamente paga al precio de mercado. Graficamente, es el
area del tridngulo entre la curva de demanda y la linea horizontal del precio. Si un hogar
ecuatoriano estd dispuesto a pagar hasta $2 por un kilogramo de arroz, pero lo compra
a 50,80, su excedente es $1,20 por kilogramo. Sumando estos excedentes para todas las
unidades consumidas, obtenemos el EC total. Esta herramienta permite cuantificar en
ddlares el impacto de politicas de precios, subsidios y regulaciones sobre el bienestar de
los consumidores, y es la base del analisis costo-beneficio en economia del bienestar.

Demanda de mercado: Es la suma horizontal de todas las funciones de demanda indivi-
duales de un mercado: a cada precio dado, sumamos las cantidades que demanda cada
consumidor para obtener la cantidad total que demanda el mercado. A diferencia de Ia
demanda individual, la demanda de mercado incorpora el efecto combinado de millones
de decisiones individuales y es la que observamos en los datos reales de mercado. Su
pendiente es menos pronunciada (mas elastica) que la de cada demanda individual por-
que agrega las respuestas de todos los consumidores. Las elasticidades de la demanda de
mercado (precio, ingreso y cruzada) son las herramientas clave para predecir cémo reac-
cionara el mercado ante cambios en precios, ingresos o precios de bienes relacionados.
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